Beispiele fiir Verfligungsfonds-Projekte

(die Aufzahlung ist nicht abschlieRend und dient nur der Verdeutlichung méglicher Projektideen)

A Investive MaBnahmen

e Lichtinszenierungen im 6ffentlichen Raum

¢ Anschaffung, Aufstellung oder Instandsetzung von Stadtmobiliar z.B. Banke,
Spielgerate, Blumenkibel, Infotafeln)

e Bauliche Gestaltung von Eingangssituationen in ein Quartier-Neugestaltung von
Straflenrdumen

¢ Kinstlerische Gestaltung von Gebaudefassaden

¢ Beschilderungs- und Leitsysteme — Aufbau von Infoterminals

¢ Infotafeln Gber den Handelsbesatz (vgl. Einkaufscenter)

e Zwischennutzung von Baullicken —Gestaltung von Platzen

e Gestaltung von ,Treffpunkten® im Quartier

e Grin- und Blumengestaltung

e Schaffung von Zugangen und Verbindungen

e Zuschuss zur Aulenmdblierung

e Gestaltung von Strom- und Schaltkasten

o Kunst im 6ffentlichen Raum

¢ Mobilitatsverbessernde Infrastruktur (z.B. Fahrradstander, Sitzbanke....)

B Investitionsvorbereitende MaBRnahmen

e Erarbeitung von Analysen/ Konzepten, die fir die Umsetzung von investiven
Mafinahmen notwendig sind

e Durchfiuihrung von Wettbewerben

e Gestaltungs- und Nutzungskonzepte flir Flachen im 6ffentlichen oder privaten Raum

o Erstellung von Gestaltungsleitfaden (beispielsweise fir Schaufenster, Werbeanlagen,
Aulengastronomie, Griinbereiche)

¢ Investitionsanreizende Beratung von Immobilieneigentimern (Zusammenlegung von
Ladenlokalen — Gestaltung und Nutzung von Immobilien)

¢ Umnutzungskonzepte fir (Laden-)Flachen

e Eigentimer-, Unternehmens- und Passantenbefragungen



C Nichtinvestive MaBnahmen Bei nichtinvestiven MaBnahmen ist zu beachten, dass
nur der Teil der Mittel verwendet werden kann, der nicht aus der Stadtebauférderung
stammt (also kommunaler Anteil und private Eigenmittel)!

¢ Runde Tische fir Akteursgruppen (z.B. Immobilieneigentiimer, Makler, Architekten,
Energieberater)

o Vorbereitung sowie materielle, technische und organisatorische Absicherung und
Durchflihrung von Veranstaltungen / Markten (aller Art) zur Frequenzsteigerung /
Kundenbindung / Kundenneugewinnung

e Schaufenstergestaltungsworkshops und -wettbewerb

¢ Aufbau und Pflege von Immobiliendatenbank / Geschaftsflachenmanagement

e Zwischennutzung von leerstehenden Ladenlokalen

e Serviceoffensiven zur Kundenbindung (z.B. Lieferservice fir Kunden)

e Einrichtung von Kinderbetreuung

o Marketingaktionen aller Art - insbesondere zur Imagestarkung, Information und
Orientierung (z.B. Flyer, Baustellenmarketing, Stadtteilzeitung)

¢ Einstellen von Quartiershausmeistern oder Servicekraften fir das Quartier (Sicherheit
und Sauberkeit)

o Strallenfeste oder 6ffentliche Sportveranstaltungen, die den sozialen Zusammenhalt
im Quartier fordern

e Servicedienste fur Hilfesuchende
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